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PLAN DE

ESTUDIO

+ Fundamentos de Mercadeo

+ Negocios Digitales

* Matematica |

* Creatividad e Innovacion en Marketing
« Filosofia Institucional

+ Comunicacion Oral y Escrita

* Lengua Extranjera Nivel |

* Marketing Digital

+ Matematica Il

* Metodologia de Investigacion

* Microeconomia

* Comunicaciones Integradas de Marketing
* Estrategias de Producto

* Lengua Extranjera Nivel Il

* Estrategia de Distribucién y Canales
* Macroeconomia

* Sociologia del Consumo

* Publicidad y Relaciones Publicas

* Contabilidad Bésica

* Lengua Extranjera Nivel Il

* Tendencias del Marketing

* Matematica Financiera

* Psicologia del Consumo

* Estadistica |

* Promocion de Ventas y Merchandising

+Derecho Comercial

«Investigacién de Mercados | (Cualitativa)
* Estadistica I

*Branding - Estrategia de Marca

+ Costos y Presupuestos

+ Cultura Teoldgica y Hecho Religioso

* Lengua Extranjera Nivel V

* Negocios Sostenibles

* E - Business (En Inglés)

* Investigacion de Mercados Il (Cuantitativa)
* Pricing

+ Catedra Opcional Institucional

* Profundizacion |

» Emprendimiento y Plan de Negocios
+ Marketing Social

* Gerencia de Ventas

« Etica y Formacién Ciudadana

+ Profundizacion Il

« Electiva |

+ Marketing Analytics

- Strategic Marketing Planning (Inglés)
« Profundizacién |l

« Electiva Il

« Préactica Profesional Y/0 Social

+ Persona Humana, Sociedad y Conocimiento
Lengua Extranjera Nivel IV

Los espacios académicos de VIIl Semestre se desarrollaran
bajo la metodologia Presencial Mediada por Tecnologia — PMT.

NUESTROS GR/ADUADOS

Son tomasinos formados integralmente con sello humanista,
definidos como:

Desarrolladores de estrategias que promueven experiencias
memorables para satisfaccion y lealtad de los clientes con
los productos y las marcas.

Creadores de ofertas de valor creativas e innovadoras que
generan impacto en los mercados en el marco del desarrollo
economico y sostenible.

Gestores de desarrollo y posicionamiento de las marcas en
los mercados.

Lideres con capacidad de resolucion de problemas para el
desarrollo de estrategias de mercadeo rentables, sostenible
y socialmente responsables en un contexto global, de trans-
formacion y cultural digital.
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CONTACTANOS

TOUR VIRTUAL

PBX.: +57 (601) 5878797 ext.: 3050 - 1053
admisiones.pregrado@usta.edu.co
Edificio Doctor Angélico
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